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「日本の心がマーケティングを超える」 

１、内容 

この本はマーケティングの実務家が本音で語る熱いメッセージです。「おかげさ

まの心」と「ぶれない心」が日本のマーケティングを革新します。キーワード

は、手法を超える人間力です。 

２、特徴点 

３．１１の東日本大震災が起こったとき、我われは「日本の心が変わった」と

感じました。これまでの効率主義や前年対比主義を超えたマーケティングで新

市場を創らなければ、日本の存在価値はなくなります。日本マーケティングの

出番です。 
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